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专利视角下家居清洁设备专利
申请现状及其发展趋势
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摘　要　家居清洁设备能够有效减轻繁琐的家庭清洁，为现代家居生活提供极大的便利。在家用电器市场销量缓

慢增长的今天，家居清洁设备的销量却在迅速增长。其中，以手持清洁设备和自动清洁设备为代表的家居清洁设

备，在家电市场中占有越来越重要的市场份额。本文从专利的视角分析家居清洁设备的专利申请现状，并从中预

测其发展趋势，以期普及大众对家居清洁设备的认识，并为未来专利技术的改进方向提供合理化建议。
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随着社会的发展和科技的进步，家居清洁已越来

越多地介入了科技与“狠活”的因素，其改进主要包

括清洁剂和清洁设备。清洁设备本身又包括两个比较

重要的分支领域，即：自动清洗设备和手持清洁设备。

市场研究机构 GFK 数据显示，中国家居清洁设备的市

场规模从 2012 年 29 亿元增长到 2022 年的 348 亿元，

10 年间市场规模扩大了 12 倍，年均复合增长率达到

28.2%，远远跑赢同期中国家电市场整体 2.3% 的年均

增长率。其中，2022 年，中国家居清洁设备市场销量

达到 2700 万台，同比增长 12.1%；2023 年仍将实现

10% 左右的增长 [1]。

1 从申请人的角度看家居清洁领域的专利申

请量

1.1 中国企业在中国的家居清洁设备的专利

申请

1.1.1 专利申请量分析

在国内申请中，中国企业的申请量远远大于同期外

国企业的申请量，而在市场占有率上，国产品牌在家居

清洁领域占有绝对优势。奥维云网数据显示，2022 年

12 月 26 日至 2023 年 8 月 20 日，科沃斯品牌在扫地机

器人领域线上、线下市占率分别为 36.35%、80.01%，

添可在洗地机领域线上、线下市占率分别为 47.32%、

61.18%。而在添可洗地机线上市占率下滑的同时，洗

地机品牌追觅、美的、石头、小米、海尔、米博、德尔

玛的线上市占率均同比提升，缩小了与添可的距离 [2]。

根据市场表现也可以看出，扫地机器人、洗地机

等家居清洁设备的市场处于激烈竞争的状态，并且目

前还未形成一家独大的局面。在专利申请方面，截至

2023 年 9 月，中国企业申请的家居清洁设备专利主要

包括：扫地机器人、洗地机、吸尘器、擦玻璃机器人

及其中的各种零部件、控制方法等。

笔者深入了解了科沃斯和添可、美的、格力、云鲸、

追觅和追创、石头、海尔、顺造等主要中国企业的相

关申请量，从中可以确定，美的、格力、海尔在家居

清洁装置的专利申请量相对来说都比较大，相较于其

他生产家居清洁设备的企业来说是遥遥领先的。其中

美的最多、格力次之、海尔第三，由此可见，在中国

家电市场整体的年均增长率放缓的今天，布局高增速

的家居清洁设备领域，是这些巨头企业的发展方向。

现如今，在智能清洁市场，有着海尔、美的、格

力这样的老牌家电厂商，也有着科沃斯、石头科技这

样的新晋上市公司，还有着追觅、云鲸、添可这样的

创新公司。老牌厂商在传统家电品类增速放缓的情况，

力图在智能清洁领域形成防守；新型创新公司则希望

通过快速的技术迭代，打穿传统势力的围墙，赢得新

的尊重 [3]。

1.1.2 发明专利状态分析

由于发明的审查更为严格、周期相对更长、专利

权的稳定性更好，因此，对发明的统计可以在一定程

度上看出各公司在家居清洁设备方面的技术含量。

根据统计可以看出，美的的发明授权数量最多，

在驳回件数差不多的前提下，格力的授权量还是与美

的有着相当的差距。
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顺造虽然申请量不大，但驳回率极低，其授权和

驳回比在本次统计选取的中国企业中是最优秀的，为

75:1。

1.2 外国企业在中国的家居清洁设备的专利

申请

1.2.1 专利申请量分析

笔者深入了解了三星、LG、尚科宁家、戴森、阿

尔弗雷德 -卡赫等外国企业的相关申请量，从中可以

看出，在家居清洁设备领域，相对于我国本土企业来说，

外国企业直接在中国申请的清洁设备相关专利以及 PCT

申请进入中国的专利申请量并不大。其中，申请量最

大的是乐金（LG）。而外国企业在中国的申请中，大

部分都是发明，其中三星的实用新型占比最小。

1.2.2 发明专利状态分析

外国企业发明专利的法律状态分析，包括了几个

主要的家居清洁设备生产商：三星、乐金（LG）、尚

科宁家、戴森以及阿尔弗雷德 -卡赫。从各大外国企

业的授权率来看，三星和戴森还是挺优秀的。

2 从家居清洁设备类型看家居清洁的发展方向

2.1 家居清洁设备品类的发展趋势

根据笔者多年的审查经验，以及进行的相关检索，

可以深刻体会到现代家居清洁设备目前的两大主要品

类发展迅速，一是便于携带的手动清洁；二是不需动

手的自主清洁。而这两类清洁设备相同的发展方向便

是越来越倾向于自带电源。

2.1.1 手持清洁设备

在手动清洁设备中，传统的卧式吸尘器的申请量

已经越来越小，取而代之的是手持吸尘器和洗地机。

这种产品轻便、小巧，大多自身具有充电电池，便于

携带和使用。于是有很多专利考虑其抓握手感、污水

箱和清水箱的布局、通风的通道、干湿分离等方面，

作为消费者，从市场的变化也能感受到手持吸尘器和

洗地机的风靡。

在我国，洗地机 2016 年就已经开始销售，但直到

2020 年才正式进入快速增长期。由于高热度加低门槛

的市场背景，直至 2022 年 9 月底，洗地机全行业品牌

数量已经达到了 163 家 [4]。

2.1.2 自动清洁设备

在自主清洁设备中，扫地机的功能也慢慢走向全

能，能扫地、能拖地、能自清洁、能烘干的带有基站、

能自主充电的扫地机逐渐成为申请的主流，但是硬件

上的进步还需要软件上的完善来匹配，于是有着各种

传感器、能实现各种行走方式、清洁方式，并要考虑

主人是否在家、打扫时间是否合适的专利申请也在逐

渐增加。但其增长量在 2022 有小幅回落，与此对应的

是洗地机等申请量在 2022 年的稳步增长。

扫地机器人方面，国内市场份额比较大的公司主

要包括科沃斯和石头，此外，云鲸、小米、追觅的扫

地机在市场上也是随处可见的。而在洗地机方面，添可、

追觅、美的、石头、小米、海尔、米博、德尔玛均在

努力扩大自己的地盘，外国企业的主打产品主要是手

持吸尘器。

2.2 技术发展趋势

根据奥维云网提供的数据显示，2022 年 1-9 月家

电大盘整体同比下滑 6.3%，但清洁电器是为数不多保

持增长的品类之一 [5]。从 2023 年“6·18”市场表现

来看，洗地机增长依旧领跑，销售额同比增长 19.6%，

销量同比增长46.1%；扫地机器人销量转正，量额同涨，

同比分别增长 8.7% 和 4.1%；吸尘器继续下滑，同比下

降 11.8%，但销量同比上涨 6.9%[6]。

无论是手动清洁设备还是自动清洁设备，都越来

越关注产品的智能化，其改进都围绕着更优秀的清洁

效果、更广泛的应用场景、更容易的设备维护、更舒

适的产品体验四个方面进行 [7]。

1. 更优秀的清洁效果：总的来说，除了怎么洗、

怎么拖以及能否杀菌这些功能之外，各清洁设备的生

产商还努力提高着产品对污渍的清洁能力以及合理规

划扫拖方式防止交叉污染的控制方案。

2. 更广泛的应用场景：自动清洁设备会根据应用

场景的不同自主选择不同的功能，比如识别出地毯则

只扫不拖，识别出重度污渍则反复进行清洗等，而手

动清洁设备，尤其是洗地机则功能越来越丰富，以便

消费者可以在需要的场景下选择使用。

3. 更容易的设备维护：消费者会期望清洁设备除

了清洁地面之外还能把自己也洗干净。于是，滚刷具

有刀片可以防止缠绕、污水箱能够自清洁、回到基站

可以通过自动补充清水排出污水的专利申请越来越多，

而这些零件在手动清洁设备和自动清洁设备中都是通

用的。

4. 更舒适的产品体验：个性化的体验，适应各种

场景的清洁设备层出不穷，包括能够调节驱动力、针

对窄缝、边角、沙发底等应用场景、便于收纳、易于

抓握的专利申请比比皆是。以滚刷为例，其各方面的

改进包括但不限于：如何单手拆卸、如何清理等。
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2.3 存在的问题

虽然手持清洁设备和自动清洁设备的技术都在各

自的市场竞争中蓬勃发展着，但对消费者来说现在依

然有一些痛点是相当影响消费体验的。一是价格，虽

然从价格走势来看，洗地机均价同比下滑 18.1%，吸尘

器同比下滑 17.5%，扫地机器人同比下滑 4.2%[8]。但其

动辄上千的价格依然使试错成本相对高，使得很多潜

在的用户望而却步；二是对于特殊垃圾的清洁，例如

扫地机器对于宠物便便的处理依然成为许多养宠人士

头疼的问题，再比如，扫地机器人对硬币、绿豆、树叶、

果壳等具有一定重量的物体明显吸力不足 [9]。

3 结语

家居清洁设备设计的初衷是利用科技改变生活方

式。由于扫地拖地是每家每户都会进行的日常清洁活

动，因此，若想家居清洁设备像彩电、冰箱、洗衣机

这样的电器产品走入千家万户，其市场还具有巨大的

潜力。随着大众对洗地机、手持吸尘器、扫地机器人

认知度的提升，当该类产品具有更合适的性价比时，

势必会被更多消费者所接受。
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图 1 手持吸尘器和洗地机的近五年申请量变化

图 2 扫地机器人近五年申请量的变化
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