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论大数据对国产电影传播的影响
高　平

（广州商学院艺术设计学院，广东 广州 511363）

摘　要　数字化和信息化成了当下热门的词汇，大数据也成了新时代下新的特征。大数据作为数据整理、分析、计算等技

术手段，成为人们工作与生活中非常有效的工具。国产电影的传播方式也由数字媒体技术的发展而产生了颠覆性的变化。

大数据时代下，国产电影的传播一改传统的大众传播模式 ，给国产电影带来机遇的同时也迎来了更多、更大的挑战。文章

从大数据的角度探讨其对国产电影传播带来的机遇与挑战，为国产电影的传播提供新思路。
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大数据时代下，呈现在人们面前的往往是数据的表面，

更多的数据都会在大数据的背后隐藏着，等待人们去开发

和利用。面对国产电影传播的变革，大数据能为国产电影

的传播做什么？

1 大数据下的国产电影传播新机遇

1.1 大数据融合传播平台

大数据精准的数据分析，能为观众精准推送电影信息。

同一部国产电影，传播平台不再像以前只能在电影院或电

视。微博、微信公众号平台、快手平台、爱奇艺、优酷等

全媒体平台的出现，为国产电影的发布、曝光、宣传、播

放提供了全新的渠道，电影宣传不再依靠海报等传统传播

形式。

2020 年春节期间，突出其来的新冠疫情使许多排在春

节档的电影不得不退出院线播放平台，徐峥将自己导演并

主演的作品《囧妈》以 6.3 亿元卖给了字节跳动公司，通过

互联网给民众提供免费观看。为电影制作方挽回丢失的春

节贺岁档影院播放利润，《囧妈》作为徐峥“囧”系列的

喜剧电影之一，主演团队由黄梅莹、袁泉、贾冰、郭京飞

组成，甚至还邀请了沈腾作为特别客串演出。此电影作品

讲述的是开往莫斯科的火车之旅，是一趟行驶了六天六夜

的列车，让二位母子主人公回到了最为纯粹的相处模式。

字节跳动公司购买该影片后，于 2020 年 1 月 25 日在其网

络平台免费为观众播出。字节跳动作为大数据分析技术先

进的科技公司，有针对地将粉丝聚集地，如抖音平台等推

出专属的短视频向粉丝精准推送，扩散电影的影响力，加

上疫情期间民众情绪多样化的特点，与观众们产生了情感

的共鸣，收获了丰富的播放流量。

可见，随着大数据整合传播平台的深入，线下电影院

一支独秀的传播模式将被改变。大数据将观众进行分流，

各种传播平台互补，形成丰富的电影传播平台，帮助国产

电影更加深入地影响目标受众 [1]。

1.2 大数据提升国产电影的娱乐性

电影艺术一直都是以娱乐大众的形式成在为主的。在

大数据时代下，传播媒体的多样化，国产电影也得到了进

一步的发展，其娱乐性明显提升。由于新媒体技术与生俱

来的互动功能，以娱乐性为明显特征的游戏也融入了更多

的电影元素，将电影元素与游戏元素相互结合。游戏元素

在国产电影的宣传初期就会出现在各种各样的宣传资料上，

通过大数据分析网络热搜词汇及相关的话题，寻找切入点

将游戏元素与电影元素结合在一起，可以给观众们带来非

常强的沉浸式娱乐感。

电影《老炮儿》的传播宣传就是一个将游戏元素发挥

最为明显的案例之一，其在进行营销传播期间应用了问答

式的 H5 手段，利用 H5 的技术将电影作品里面最有代表性

的“北京腔”作为主题，让用户来猜不同词语的含义到底

是什么 。例如说“胡同串子”到底是指什么？游戏具有明

显的“竞技性”，而此电影也充分利用了游戏的这一特性，

激发用户们在微博等个人社交媒体上“晒成绩”，掺入游

戏元素，结合电影元素，将娱乐性和趣味性结合在一起，

有效地进行了二次宣传、三次宣传。而另一个案例则是电

影《后来的我们》所发布的 H5 海报，其一改过去海报受众

只能当观众的状态，用户只需要在手机上上传一张自己的

照片，便可以通过 H5 技术生成一幅定制版的电影海报。这

一案例便是“场景沉浸感”的应用，在 H5 和大数据分析下，

运用较为经典、较为怀旧的音乐、色调以及文案，把观众

的思绪拉入到电影所处的“旧时光”。生成专属海报的玩法，

也被很多其它国产电影作为宣传手段之用。将电影主题与

观众的照片结合，生成定制图片，使用户积极地在个人社

交媒体上分享，对提高电影的曝光度起到了积极的作用。

而现在流行的转发抽奖、签到、排名等元素，其实也是将

游戏的竞技性和电影的娱乐性结合的体现，大数据下的新

媒体为国产电影传播创造了新的模式，也给观众更大的想

象空间。原本单向传播的宣传变成了主动、互动的传播。

1.3 大数据改变国产电影传播角色

大数据在国产电影传播中起到了改变传播过种受众角

色的作用。传统的传播过程中，主体和客体是非常明确的。

大数据时代下，受众对传播信息的积极性、参与性被带动

起来，甚至电影传播过程中出现了由观众转化为粉丝，进
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而转化为传播主体的方式。观众的参与宣传和二次创作，

使“大众传播”被改变，成为了“人际传播”。“自来水”

原意是指“经过处理后供用户使用的水”，互联网却给了

全新的含义“自来水军”。意为自愿、自发为一些产品宣传、

代言的普通民众。在没有任何征兆的情况下，继《囧妈》

之后的电影《大赢家》突然宣传于 2020 年 3 月 20 日在西

瓜视频、抖音 A 和今日头条 APP 甚至智能电视鲜时光上线

免费播放。突然的播放信息，使受众们口口相传，大量用

户通过微信朋友圈、微博平台等进行了二次、三次创作与

宣传，突破传统传播的客体身份，转化为传播主角，形成

了全民效应。传播客体与主体之间的转变，粉丝们“自来水”

式地组织、参与传播。例如吴京的作品《战狼》，缺少时

下所谓“鲜肉”流量，更缺少火爆的八卦话题，到《战狼 2》时，

迅速突破“十亿”票房并打破国产电影 10 天超两亿的记录。

在前有明星合集式的《建军大业》、后有大 IP 和超流量的《三

生三世十里桃花》之间的《战狼 2》虽没有前期大规模的宣传，

却依靠大数据下的受众分析，打造了“自来水”式的口碑

式传播模式。一时间 QQ 粉丝群、微博热搜、朋友圈等热推，

许多观众都是相互影响下才去观影的。传播主体与客体的

互换，在另一部国产动画电影《大圣归来》上也表现出色。

影片在上映期间，出现了大批由粉丝们制作的视频剪辑、

专属海报等，使官方的传播成为了客体去转发粉丝们的创

作，由观众制作的宣传资料传播程度甚至超过了官方的

体量。

大数据可以助力国产电影的传播，不管是播放媒体还

是宣传渠道其实都是起辅助的作用，决定意义的始终都是

国产电影品质的提升，大数据只是起到“推波助澜”的作

用 。大数据时代下，国产电影要充分利用好大数据技术，

把影片质量搞上去，方能真正做到与观众的情感交流 [2]。

2 大数据下的国产电影传播新挑战

2.1 受众分散

虽然大数据技术具有收集、整理、分析数据的优势，

但随着传播渠道越来越多，受众也随之越来越分散。国产

电影在传播上又面临了受众分散的难题。目前的大数据或

多或少都要依靠互联网技术，按照不同的兴趣、爱好、年纪、

职业等因素划分，区分出不同的受众群体。例如豆瓣平台，

聚集了大量文艺青年为主的用户；而以知识青年为主的则

有知乎平台；以年轻一代为主的有 QQ 空间和微博等。分散

在各处的用户都喜欢以各自熟悉的平台来发布信息和获得

信息。传统意义上的杂志、报纸等媒体宣传力急剧下降，

分散的受众给国产电影的传播带来了目标针对性弱的影响。

由姚晨主演的《送我上青天》就是一个例子，该影片

在豆瓣上的评分高达 7.2 分，然而在票房方面去不如人意，

仅为 2900 万。影片讲的是女记者盛男（由姚晨演）被确诊

为卵巢癌却又得不到家人支持，自己踏上寻找爱情道路去

寻找自我的一段旅程。简单的剧情看起来好像很无聊，节

奏也显得较慢，情节没有什么大起大落。但细心、用心去

品味的话，可以发现这是一部值得人们深思的电影。从传

播的角度上来说，这一部影片并没有什么可圈可点的地方，

然而就是这么一部票房不高的电影，获得了 22 届上海国际

电影节亚洲新人奖和最佳导演奖提名，女主演姚晨也获得

了第 32 届中国电影金鸡奖最佳女主。但就是如此获奖无数

的影片，由于宣传媒体停留在传统媒体之中，不懂得通过

大数据进行精准的传播媒体投放，最终以“叫好不叫座”

收场。国产电影传播媒体的细分和观众群体的小众圈子化，

形成了各种网络语言。如“666”为叫好的意思、“前方高

能预警”是最常用的弹幕用词等等。一部国产电影想传播

进入这类平台圈子，就必须使用这个圈子能接受的话语方

式。如果在同一个圈子以不同方式的话语出现，将难以被

受众所接受。

2.2 难以突围出信息海洋

数字媒体艺术普及化，使各类信息充斥着人们的生活与

工作之中。这使国产电影难于突围出重重的信息海洋。当

人们打开手机或电脑，各类自媒体、明星、八卦等扑面而

来，不够创意没有吸引力的作品根本入不了大部份观众的

法眼。因此，大数据之下想获得观众的肯定，就必须在内容、

形式等有所创新，否则只会被信息海洋淹没。通过大数据

分析受众的喜好，提取电影的闪亮点，曝出火爆的宣传信

息显得非常重要了。对于国产电影的传播要求，打出影片

的核心点去吸引受众，方能在信息的大洋中被发现。如《战

狼》主打军人和英雄情怀，《后来的我们》主打北漂和爱情。

富有吸引力的闪光点，方能立足于信息的海洋。大数据时

代下，立足传统的传播理论并以开拓进取的思维去打造全

媒体的传播，必将给国产电影的有效传播带来更高的效率 [3]。

3 结语

大数据为国产电影提供有效的数据分析和结果，为国

产电影整合全媒体助力。对受众的精准分析，将游戏化、

互动化的各种平台引入传播策略，面对繁杂的信息海洋，

国产电影必须要致力于电影本身的质量和互动趣味于一体

的情感宣传策略，方能深入到一个一个的受众圈子，从而

扩展到大众媒体。在机遇与挑战并存的大数据时代，坚持

以影片本身质量为王，传播策略并重，理解大数据时代的

语境，不断创新方能保证国产电影的有效传播。
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