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色彩语言在计算机平面设计中的应用研究
王　雪

（新疆供销技师学院（新疆供销学校），新疆 乌鲁木齐 830000）

摘　要　平面设计是一种重要的艺术表现形式，在时代不断进步的背景下逐渐呈现出全新的面貌，有效顺应新时

代的发展趋势，对计算机的依赖越来越高。计算机平面设计是一种全新的项目，对设计专业性具有较高要求，需

重点关注对色彩语言的规范应用，以保证所呈现的设计成果更符合当代人的审美需求，彰显独特的艺术魅力。现

代平面设计师应当科学地把握平面设计领域色彩应用的规律，围绕视觉元素传递需要进行色彩应用创新。

关键词　计算机；平面设计；色彩语言；应用方式

中图分类号：TP317.4 文献标识码：A 文章编号：2097-3365（2024）01-0100-03

在时代不断变化、快速发展的背景下，人们的审

美方式发生了重要的转变，更追求色彩上的艺术体现。

而设计专业也在互联网时代背景下逐渐呈现出全新的

形态面貌，计算机平面设计成为重要表现形式，在全

面普及和推广的过程中对色彩语言的运用提出了更高

的要求。因此，把握好这两者之间的关系十分必要，

精准定位色彩语言的功能，并将其规范应用到计算机

平面设计当中，从而全面提升平面设计的艺术水平，

也能够推进整个计算机平面设计专业实现更为长远的

发展。

1 计算机平面设计中的色彩语言概述

色彩语言可以展示事物的差异，打破平面设计的

形体局限，给受众带来独特的视觉享受。随着计算机

技术的快速发展，计算机色彩描述和展示能力的不断

提高，计算机平面设计中色彩语言成为一种创新性的

设计语言。在运用色彩语言进行平面设计时要从作品

整体出发，优化受众接受色彩和感知信息的方式，展

示不同色彩的不同属性，让受众获得良好的欣赏体验，

引发受众的情感共鸣，发挥计算机设计语言的独特实

用价值。设计师可以将视频、图片和色彩语言相结合，

运用计算机平面设计调整相关色彩，从而达到吸引公

众视线，改进色彩语言表达方式的效果。

2 计算机平面设计色彩语言应用的问题

2.1 受众的情感代入乏力

计算机平面设计色彩语言的运用要为作品主题服

务，满足受众的情感需要，激发受众的情感共鸣。但是，

根据现阶段计算机平面设计色彩语言运用效果的分析，

人们发现有的色彩语言应用效果并不理想，无法给受

众留下较深刻的印象。虽然设计师注重色调的搭配，

但是在颜色的使用上还存在一定的缺陷，很多色彩无

法在短时间内进行充分的区分，导致颜色使用时出现

了错误，使得设计的整体效果下降。由于色彩使用的

过深或过浅会给人一种过强的视觉冲击，所以在色彩

的应用上还要重视情感与产品的契合，改善色彩应用

的方式 [1]。

2.2 色彩应用方式不足

在计算机平面设计中有许多极具创新性的色彩使

用方式，它需要设计师有平面设计的大局观念。但是，

有些平面设计师未能把握好平面设计中颜色的亮度与

局部的搭配，未能从整体上进行色彩的把控，无法巧

妙地将各种颜色代表的思想内涵传递给受众。例如，

有些平面设计在一个作品中大幅度地使用了一种颜色，

很可能造成消费者的审美疲劳，降低了平面设计的信

息传递能力和受众亲和力。在平面设计中，设计师应

当针对实用需要尽可能地合理搭配色彩，科学控制色

彩的亮度，针对不同类型的平面设计用途采用不同的

配色理念，从而提高平面设计的整体效果。

2.3 色彩语言应用僵化

随着平面设计方式的不断创新，以及平面设计传

播途径的多元化，计算机平面设计占据着主导地位，

计算机平面设计越来越需要契合当代大众的个性化审

美心理。一方面，计算机平面设计要考虑市场因素，

强调把文字、符号和色彩等结合在一起，发挥多种设

计元素的互动作用。计算机平面设计中的设计元素处

在不断的更新换代当中，平面设计的语言更加广泛，

内涵也较为丰富，色彩语言在应用中有着不可替代的

位置。因此，设计师还要从平面设计的用途与需求出发，

把握审美变化的基本规律，达到全面提高平面设计科
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学性的效果。缺乏对受众情感需要的考量，缺少对平

面设计内涵的挖掘，缺乏色彩语言应用方式的创新，

这样的设计将无法发挥色彩语言的实用价值，难以满

足受众的现实需求。

3 计算机平面设计中色彩语言的应用

3.1 用于平面广告设计

首先，色彩语言应当有助于突出产品的核心功能，

发挥色彩对产品的描述解析需要。其次，设计师应当

根据产品的风格、特点和消费者需求进行色彩的搭配

组合，合理调试色彩的明暗度，保证平面广告具体鲜

明的辨识性，能够将产品清晰地呈现在客户面前。最后，

设计师在色彩配置前还要进行必要的客户调查，了解

目标人群的特点，具体的销售价格，竞品广告的配色

特点等，并将此调查结果作为平面广告设计的重要依

据，从而使设计出来的色彩配置获得客户群体的广泛

认可。在平面广告设计时还要对色彩语言进行合理变

更，重视色彩的优化改良与再创造，从而适应商品进

行个性化调整的需要，配合做好相关宣传工作 [2]。

3.2 用于外包装的设计

随着市场范围的不断扩大，商品销售情况不仅与

商品的前期广告宣传有着紧密的联系，还与商品的外

包装有一定的关联性，优质的外包装设计对于优化用

户的商品体验，培养客户的忠诚度有着重要的意义。

合理的外包装设计可以给用户良好的直观体验，甚至

直接影响消费者的购买选择。为此，设计师在外包装

色彩设计时应当保持必要的创意性，进一步把外包装

材料质地与颜色协调起来设计。外包装设计应当强化

自身的整体性，保证外包装颜色组合的个性化，强调

通过独特的配色向消费者传递独特的价值理念。设计

师可以借助计算机的创意展示优势进行色彩的变化，

力求做到结合产品本身特点，在此基础上进一步优化。

例如，一些冰箱等制冷类产品的色彩搭配更重要的是

考虑消费者对制冷能力的需求，因此设计时通常考虑

满足消费者对冷色的需求，对冰箱的主色进行适当的

暗化，或者在主色基础上加入具有冷色调特点的配色，

优化冰箱类商品外包装设计。外包装设计还要有助于

调动消费者的兴奋感，力求激发消费者的好奇心，例如，

对一些“自嗨锅”类产品设计时注重利用色彩分明的

搭配吸引消费者注意力。

3.3 用于标志设计

计算机平面设计中的标志设计需要抓住代表物实

质功能与核心特征，强调颜色搭配的合理性与独特性。

为此，设计师应当与客户就标志的内涵、外观等进行

充分的研讨，通过科学舒适的色彩搭配发挥标志的提

醒、宣传等服务功能，展示标志的鲜明特点。计算机

对色彩的把握能力远高于手绘图纸，因此可以更加灵

活地配色，还要结合产品的信息特点力求做到在最短

时间内最快速地将信息传递给客户，让消费者能够感

受到来自商品的优越性。例如，麦当劳的“金拱门”

采用黄色与红色的搭配，就是利用了亮色设计原理，

给消费者眼前一亮的视觉冲击，保持了标志的醒目性、

突出性，有助于实现商品的收益目标。

3.4 用于简约化设计

色彩可以强化平面设计的整体效果，在计算机平

面计中运用色彩时应当保持简约为主，防止过于“花

哨”的设计，避免给予受众过于“杂乱”的体验。为

此设计师应当在契合设计主题的基础上对主色调进行

精准定位，充分关注色彩的反差性，适当采用对比色，

在色彩搭配时做到反复调整。一般可以选择一至两种

颜色作为主色，保证视觉体验的直观性。另外，在设

计时，设计师还要理解受众对色彩的文化认知，根据

大众的色彩审视认同进行配色，恰当选择红色、紫色

等具有不同含义的色彩。尤其在我国大力倡导低碳、

环保、绿色理念下，无论是商品的外包装设计还是宣

传海报的设计都应当具有简约化的特征，避免华而不

实的设计，设计作品既减少材料的浪费，又符合环保

的基本理念，还可以帮助消费者作出购买决定，免去

消费者陷入“眼花缭乱”的选择，务求以良好的第一

印象决定消费者的取舍。因此，以“苹果”“华为”

等手机品牌为代表的电子产品的配色多选择简单的灰

色系。现代食品的包装设计多选择浅色调的单一配色，

然后采用多元化的文字、版式与色彩进行合理搭配。

当代海报也多选择信息明确、一目了然的信息内容，

从而抓住受众的眼球，满足受众信息需求 [3]。

4 计算机平面设计中色彩语言的赋能

4.1 突显色彩语言的情感特征

随着信息技术的快速发展，计算机人工智能水平

的不断提高，计算机语言可以用于表达人类情感，将

思想有效地传递给人们。色彩语言的选择与运用要符

合人的情感需要，这就要求设计人员基于计算机对色

彩进行合理搭配，并且突显出色彩语言的情感特点。

为此，计算机平面设计的色彩语言搭配还要能够体现

色彩的情感特征，重视运用色彩的搭配组合营造不同

的情感氛围，体现不同的情感基调。例如，红色可以

代表热情、喜庆，紫色通常可以带来一定的神秘感。

计算机平面设计既要考虑作品的整体风格，又要合理
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进行色彩的选择与搭配，在保证色彩理性的同时，套

用一些具有文化意义的色彩，进而扩大平面设计的情

感内涵，强化色彩语言情感感染力和影响力，满足受

众的情感需要。

4.2 增加平面设计的内涵表达

色彩是为平面设计的主题服务的，借助色彩可以

展示平面设计的主题内涵。例如，五星红旗赋予红色

以革命的内涵，展示了中华民族英勇抗争的伟大历史。

而紫禁城的配色很少用紫色，却称其为“紫禁”，是

因为紫色富有尊贵和庄重的内涵。一般来说，应用色

彩要与平面设计的图形、文字搭配，在这种关系下注

重通过色彩展示设计主题的具体内容。例如，在设计

革命历史事件的海报等作品时可以借助红色作为底色，

选择的图形和文字也要具有历史事迹特征，从而给人

们带来强烈的视觉冲击，产生更好的表达效果。设计

师在平面设计时还要借助色彩烘托作品的艺术价值与

思想价值。

4.3 保证色彩语言应用的协调性

计算机平面设计中的色彩通常不是单一的，一般

需要两种以上配色，为此，还要考虑色彩的协调性。

例如，红色与绿色搭配较为鲜明，但是很容易让人产

生突兀感，因此设计时要避免色彩冲突。在利用计算

机进行平面设计时还要从作品的主题风格入手，合理

搭配色彩，准确把握平面设计者的意图，避免最终的

色彩设计与设计师要表达的理念不契合。例如，环保

类型的作品应当以绿色为主，可以适当地加入蓝色。

一些商业化的设计还应当了解企业文化和系列商品的

配色，保持色彩风格的一致性，从而满足品牌的受众

需求。色彩搭配应当保证色相的统一性，一个作品应

当由某一色相支配，对色相上的相邻色进行合理选择，

也可以选择类似色、中差色、对比色等搭配方式 [4]。

4.4 突破色彩语言的传统限制

色彩的选择与应用还要突破固有理念的限制，重

视基于新的设计理念和受众的需求进行色彩配置。当

前，很多平面设计作品具有相似性，主要是因为设计

理念的趋同性造成的。色彩的应用应当避免同质化，

基于新的计算机设计理念与设计方式进行不断创新，

以契合时代的思路，将一些不同寻常的色彩科学地运

用到平面设计当中，实现多种色彩的巧妙组合，突破

色彩设计本身的固化思路。采用多元化的设计理念，

创新色彩表达方式，可以给受众带来别样的视觉冲击。

总之，平面设计还要从市场趋势出发，重视提高色彩

的情感表达力、内涵表现力和应用创新的协调力，避

免色彩应用的局限，实现由上到下和由外到内的创新，

从而通过计算机设计提高平面设计发展的多种可能性。

4.5 增强色彩语言的实用性

色彩是平面设计的重要组成部分，计算机设计环

境下的色彩语言不仅是平面设计的装饰元素，而且本

身具有一定的实用性特征，可以进一步发挥色彩对平

面设计作品的实用价值。例如，在平面设计中可以采

用扩大或缩小的方式展示某种色块，进一步打造良好

的平面设计视觉效果，从而发挥色彩的商品识别作用。

还可以根据不同的色彩语言在计算机平面设计中表达

独特的设计效果，从而有效提升消费者对产品的适应

度。合理的色彩搭配还可以减轻受众的视觉疲劳，提

高受众的心理舒适度，适当冲击受众的视神经，具体

可以通过单色或彩色的选择吸引受众视觉注意力。设

计师还可以把明度作为色彩搭配的依据，高明度的色

彩可以带来明朗、华丽的设计效果，中间色彩可以营

造典雅端庄的氛围，低明度的色彩可以达到庄重严肃

的视觉效果等。新时代的平面设计师应当具有良好的

色彩意识，注重将自己要表达的观点融入色彩运用当

中，从而营造良好的作品形象，使平面设计获得较强

的实用价值 [5]。

5 结语

信息化时代的平面设计力求给人们提供更多的信

息，保持平面设计的个性化，保持平面设计作品足够

的吸引力，从而获得更加广泛的关注度。计算机平面

设计中还要注意发挥色彩语言的创意作用，科学把握

计算机平面设计与色彩语言的内在联系，合理进行色

彩搭配，科学选择色彩表达方式，从而让计算机平面

设计作品获得新的生命力，满足受众个性化的需求，

提高平面设计的整体质量。
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